

Information et communication


Les composantes de la communication

TD    … AUTOUR DU SUCRE…

Analyse d’un spot et d’une affiche publicitaire

Premier travail à faire :

1. Connectez-vous sur : http : www.manger-bouger.fr/campagnes/reperes/produits/produits.php#enfants et cliquez immédiatement sans lire la page sur : voir le film (1er film enfants 30 secondes). 

Vous visionnez le film, plusieurs fois si nécessaire, afin de compléter la grille d’analyse fournie en annexe.

2. Vous visionnez ensuite le 2ème film (2ème film enfants 20 secondes) puis vous lisez la page Web qui s’est affichée lors de votre connexion au site ; avec ces informations, complétez certains points de la grille.

Deuxième travail à faire :

1. Connectez-vous sur www.lesucre.com et cliquez sur la rubrique « nouvelle campagne publicitaire » ; faites apparaître directement à l’écran la deuxième affiche publicitaire de la campagne « Qui voudrait d’un monde interdit au sucre ? » et analysez l’affiche à travers la deuxième grille fournie.

2. Observez la première affiche et lisez le reste de la page affichée afin de compléter éventuellement vos réponses.

Troisième travail à faire :

1. Lors de la mise en commun orale des réponses, vous apportez sur vos grilles personnelles les  corrections éventuelles puis vous imprimez une des affiches de votre choix (en noir et blanc, économisons l’encre couleur lorsque celle-ci n’est pas indispensable !). 

2. Vous récupérez le fichier « grilles analyses corrigées pub sucre » dans le dossier Docs : copiez ce fichier et collez-le dans votre dossier personnel, dans le sous dossier « Communication ». 

Vous imprimez les grilles et vous classez l’ensemble des documents agrafés dans votre cours, à la fin du dossier 1.
Grille d’analyse d’une communication publicitaire

Analyse du 1er film publicitaire 

	composantes de la communication

	ACTEURS

Emetteur(s) du message

(Quelle(s) organisation(s) communique(nt) ?)

Signe de reconnaissance

Récepteurs (cible à laquelle le message est plus particulièrement destiné)
	

	
	

	
	

	Type de communication
	

	CANAL choisi

Raisons du choix


	

	MESSAGE

- Idée centrale du message, concept 

(signifié)

- Mise en forme du message, éléments contribuant à la compréhension (signifiant)
	

	
	

	STRATEGIES

(procédés utilisés pour influencer le consommateur)
	


Grille d’analyse d’une communication publicitaire

Analyse de la deuxième affiche 

	composantes de la communication

	ACTEURS

Emetteur du message

(Quelle organisation communique ?)

Signe de reconnaissance

Récepteurs (cible à laquelle le message est plus particulièrement destiné)
	

	
	

	
	

	Type de communication
	

	CANAL choisi

Raisons du choix


	

	MESSAGE

- Idée centrale du message, concept 

(signifié)

- Mise en forme du message, éléments contribuant à la compréhension (signifiant)
	

	
	

	STRATEGIES

(procédés utilisés pour influencer le consommateur)
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Thème : notions de base de la communication


