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Retail : Comment optimiser le parcours d’achat
avec le programmatique ?

Descriptif :

Article sur le site Viuz : Alors que les parcours d’achat se complexifient, il devient de plus en plus important
d’engager le client sur l’ensemble des canaux mobiles, sociaux, display, jusqu’à l’achat final.

Alors que les parcours d’achat se complexifient, il devient de plus en plus important d’engager le client sur
l’ensemble des canaux mobiles, sociaux, display, jusqu’à l’achat final.

Selon le dernier rapport Mediamath cela implique une communication fine et un ciblage ultra contextuel et, côté
consommateur, l’apport d’une valeur réelle.

Décryptage en 5 points :

Opérer le programmatique en mode multicanal 
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