Espace pédagogique de I'académie de Poitiers > Economie Gestion en Lycées Professionnels > Enseigner >
Enseignement de 'TECONOMIE DROIT GESTION > Enseignement de I'économie-gestion
https://ww2.ac-poitiers.fr/ecogest/spip.php?article1459 - Auteur : Marie-Anne Dupuis

-9 Exemples de syntheses réalisées avec Piktochart

S o, . ..
publié le 30/07/2017 - mis a jour le 10/08/2017

Descriptif :

Economie Gestion Bac Pro Industriel

Exemples de synthéses réalisées avec Piktochart
Economie Gestion Bac Pro Industriel

Les marchés de I’entreprise et la politique commerciale ('

Economie Gestipn
Bac Pro Industriels

i

Les marchés de I'entrepris;

Lentreprise doit bien connaitre son marché pour y proposer une gamme cohérente & produits en fonction des segments qu'elle
wise Lévalupation réguliére de san positionnement concurrentielle lui permetira de se situer par rappart & ses concurrents,

Les couples produits/marchés de Le positionnement sur le marché
l'entreprise
Ressources ©
Capsule YouTube  Lentreprise doit identifier : :
Le marché est le lieu de rencontre entre l'offre Z 5'[“ L‘?I"‘r”'r?"'s directs | les produits et prix
des produits de l'entreprise et la demande émise sont samilalres

_ les concurrents indirects : entreprises ne
propasant pas strictement les mémes produits
3 mais affrant tout de méme une gamme similaire.

par ses chients (entreprises, ménages, etc..).

Lentreprise peut choisi de répondre 3 tous les
besnins en développant une gamme compléte de

roduits qui peut &tre divisée en segments
familles de produits similaires.

Positionner l'entreprise consiste 3 la situer par
rapport & la concurrence et 3 la claser dans
I'une des quatre positionnes concurrentielles :

! _leleader: chef de file:

Elle peut choisir de travailler sur une partie du :" LWy jechallenger: prétendant ;

marché en propasant des produits destings i un _lesuiveur;

marche particulier des couples produits/marchés. - le spécialiste.

La politique commerciale

Le plan de mar{l\éa&e est I'ensemble des actions que peut utiliser le chef d'entreprise peur mieux vendre sur son marché. Ces
actions portent sur be produit. le prix, la distribution et la communication (les 4 Pl

Comimunicathon

[Promaotion)
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Q.
M 4 L'organisation de la production

Lorganisation de la production et un élément déterminant pou razsurer ka pérennité de Forganisation. Elle est détermings en
fonction du processus de production, du mode de production retenu, de I'organisation du travail,

Lorganisation du processus de @ Les différents modes de
production 1.’ e ‘- . & production

i\" "' , Les modes de production sont détermings en
Le processus de production est lensemble ‘ fonction :
.
=

des étapes nécessaires 3 la conception et & ,,, de lorganisation du systéme de production
la réalisation des biens et des senvices : fprnductmn en eantinu, production par atelier)

- Préparation des matieres premigres
_Fabrication
_Emballage, conditionnement

'1' _dl:squantm!s a produire (production en série,
-
production a lunité) :
3 e M _ des fux logistiques (production en flux
poussés, production en flus tirds);

Les différents modes
d'organisation du travail

Les modes. d'organisation du travall et bes conditions de travail dans lindustrie ont évolud au cours du sitcle dernler.
Taylorisme, Fordisme ; travail & la chaine, standardisation des produits, distinction des tiches de réflecion et de réalisation.
Toyotisme, Lean : Flexibilité, standardisation des produits, prise en compte du facteur humain,

La combinaison des facteurs de production

La combinakson des facteurs de production est réalisée afin d'amélicrer la productivité de Fentreprise, donc sa compétitivite et
sa rentabilivé,

Les facteurs de production La combinaison des

facteurs de production
Il existe o de fact d
prn;ﬂ:t[i:n:mx ki R v Il existe dewx types de combinaisons des
_ | facteur travail (mowvens humains) factewrs de production qui ent pour but

le facteur capital (moyens techniques, d'améliorer |a productivite ! x
= apital (moy 9 combinaison  travaillistigue : l'entreprise

davantage de factewr travail que de facteur

' capital;
o combinalson capitalistique @ elle utilise plus
de facteur capital que de facteur travail,

Les enjeux de la productivité dans
@ I'entreprise

Il existe trois types d'investissements pour améliorer la preductivite, |a compétitivité et la rentabilie :
_les investissernents de formation pour développer bes compétences des salariés |
_les imvestissements de capacité paur augmenter les capacités de production ;
~les investissements de productivite pour diminuer bes colits de production,
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