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Exemples de synthéses réalisées avec Piktochart

Syntheses pour le pble ANIMER du bac pro commerce agrémentées de QR code a flasher

La préparation d’une action promotionnelle &

La promation : définition

La promotion des ventes et l'une des techmiques de la
communication hors media. Elle a pour but de dynamiser le
produit et de stimuler |a vente directe de facon immédiate.

Il s'agit d'inciter le consommateur & I'achat du produit en lui

accordant un avantage limité dans le temps.

La promotion : les différentes techniques et le cadre législatif
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Site ressources :
Clés Promos

NEW

Mettre en place l'action :
les étapes

1.Choix de Fintitulé et de la durée de la promaotion
2Choix des articles a promouoir et budget d'achat
3 Cholx de Négu e‘tnlanlﬁ:&tlnndests:hes

4 Mise en place de |a promotion avec détermination
l'emplacement et des matériaux utilises pour la
théatralisation

5.Cholx du plan de communication

& Etablissement d'un diagnostic

7 Calcul de |a rentabilité de Faction
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Le planning publi-promotionnel

Pour établir le plan publi-promationnel, be resporsable de
Funité commerciale, entouré des différents responsables,
défnit un calendrier d'actions qui tient compte des différents
Evenements (fétes, saisons, ete..).

Les objectifs des techniques
promotionnelles

’_‘ _faire découvrir un produit
= _augmenter les quantités achetées
_Padre acheter plus souvent

_ faire essayer

_ecouler les stocks
_créer un trafic dans be point de vente
_canguérlr des parts de marche
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Préparation d’'une action promotionnelle

La mise en ceuvre d’une action promotionnelle &'
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La mise en oeuvre d'une (a4t
action promotionnelle )

Exploiter un calendrier
publipromotionnel

ue l'on comnalt son marché et que la stratégie est
définie, Il reste & établir un plan de commercialisation et a le
mettre en oewvre,

Les différents promotions qui figurent sur le plan
publipromotionnel  peuvent  &tre  arrétés en  fonclion
deléments varies
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la décision de déstocker des produits, Mettre en place u_ne
les fétes anniversaires du magasin, pI'OI’TIOtIOI"I
les événements divers,

Les nh]ectlls du distributeur sont financiers : augmenter |e
i chiffre d'affaires et développer ses marges | commerciaus ;

- faire :mgxre e Dolqrrt deﬂe agt re la notorigté du

agagin, edopper &g Filaar

Une arganisation cpﬂr::e du personnel conditionne e

respect du planning {tenue et présence des em

Toutes les ressources matérielles {PLV IV, al’flchei.

kakémanos, efc...| sont des outils d'aide i la vente,

Site ressources :

DGCCREF (la législation) Exploiter les techniques
promotionnelles
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Les étapes & suivre pour mettre en Site ressources :
place les produits retenus Devenez ROAMLER

Line fais les produits chaisis, il convient de choisir une mise
en place qui sait en adéquation avec les produits.

- Ehoix de l'emplacement du supgort et du mobilier
in les personmes qui se chargeront de la mise en place
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Mise en oeuvre d’une action promotionnelle : Synthése (licence creative commons)
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