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Aéroports et gares : les nouveaux eldorados des
marques

Descriptif :

Dossier complet Le Hub La Poste

Finie l’époque où les duty free réalisaient l’essentiel de leurs ventes sur les cigarettes et l’alcool. Les zones de flux,
comme les aéroports et les gares, sont devenues des lieux stratégiques de commerce pour les marques. Les
professionnels décrivent même ce marché comme « le sixième continent », évalué à 5 milliards d’euros en France. De
nouveaux services digitaux s’y développent pour simplifier la vie de voyageurs pressés.
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