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Neuromarketing : comment la science
révolutionne le marketing ?

Descriptif :

Un article sur le site Grands Comptes La Poste

La plupart des entreprises d’aujourd’hui, prises dans un grand mouvement de dématérialisation, ré arbitrent leurs
dépenses de communication sur des canaux de plus en plus digitaux, aux dépens, entre autres, des supports
imprimés. Le déluge du numérique arrive. Or, de récentes études en neuromarketing semblent challenger les
idées reçues et bousculer la hiérarchie établie des supports marketing. 
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