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Le consommateur nouvelle génération

Descriptif :

Un article sur le site comarketing news

TrialPanel vient de présenter les résultats de son étude « Usages et attitudes de la nouvelle génération de
shoppers » réalisée au sein de sa communauté de près d’un demi-million de consommateurs. Parmi les principaux
enseignements, on y découvre des shoppers de plus en plus influencés par les avis consommateurs au détriment
des publicités en ligne jugées inefficaces.

Sur le marché de la grande consommation, l’émergence d’Internet et du e-commerce a profondément
changé la donne avec des consommateurs soumis à un flot continu d’informations et un choix toujours plus
large de produits. 
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