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='5 Comment savoir si une campagne de distribution
—J de tracts est efficace ? B

Descriptif :

Un article sur le site Le Mag de la Com’ Locale

Incontestablement, une campagne de distribution de tracts présente des avantages. Elle permet une certaine
proximité avec les consommateurs : pour les intéresser, rien ne vaut l'interpellation directe et le discours immédiat.
La distribution d’un tract offre I'information sans délai. D’autant qu'une campagne « d’imprimés publicitaires, flyers,
tracts... » permet d'affiner la population a cibler et d’atteindre sans détour sa cible. Mais une simple étude du chiffre
d’affaires ne suffit pas a savoir si une campagne de distribution a été efficace, car celui-ci reste influengable par de
nombreux autres parametres : la période de I'année, la météo, le contexte économique...

Comment procéder, dés lors ? Eléments de réponse. &'
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