METHODOLOGIE POUR LA REALISATION D’UNE FICHE SIGNALETIQUE DE L’ENTREPRISE

1 - IDENTIFICATION DE L'ENTREPRISE

	Entreprise individuelle
	Oui / Non
	· Nom :

	Entreprise sociétaire
	Oui / Non
	· Dénomination sociale :

· Forme juridique :

· Capital (en €) :

	Adresse postale :

	Adresse Internet :

	N° d'identification RCS : 

	Nom du responsable :

	N° de téléphone :

	N° de télécopie

	Dimensions de la surface de vente :

	Dimensions des réserves :

	Effectif total :
	Emplois (métiers du commerce):
	Nombre de personnes :

	
	·  
	

	
	·  
	

	
	·  
	

	Nombre d'établissement(s) du commerçant :

	Nombre d'établissement(s) de l'enseigne :


2 – SITUATION DE L’ENTREPRISE DANS L'APPAREIL COMMERCIAL

	Forme de commerce : 
	Indépendant
	Associé
	Intégré

	
	
	· Nom du groupe :

· Type de contrat de distribution :

	
	
	Franchise :Oui / Non
	Concession :Oui / Non
	Autre :

	Activité principale :

	Profil de client type :


3 – SITUATION DE L’ENTREPRISE SUR LE MARCHE

	Lieu d'implantation du commerce
	Centre ville
 FORMCHECKBOX 

Périphérie
 FORMCHECKBOX 

Rue piétonne
 FORMCHECKBOX 


	Attractivité du lieu
	Parking
 FORMCHECKBOX 



Locomotive commerciale   FORMCHECKBOX 
: ………………………………………….

Pôle d'attraction  FORMCHECKBOX 
 :……………………………………………………….

	Plan de situation joint 
Oui / Non
	Tracé de la zone de chalandise joint :
Oui / Non

	
	Etendue de la Zone de chalandise

	
	En temps :
	En distance :

	Concurrence dans la zone primaire
	Relevé de prix concurrence (3 produits) par rapport au point de vente

	
	Nom des concurrents
	Méthode de vente
	Moins cher
	Plus cher

	
	· 
	
	
	

	
	· 
	
	
	

	
	· 
	
	
	


4 – POLITIQUE COMMERCIALE DU POINT DE VENTE

	Méthode de vente

	Vente de contact
 FORMCHECKBOX 

	Libre service
 FORMCHECKBOX 

	Vente à distance
 FORMCHECKBOX 


	Politique de produits

	Familles de produits vendus :

	Marques commercialisées :

	Type d'assortiment :

	Politique d'approvisionnement

	Mode(s) d'approvisionnement :

	Politique de prix

	Niveau de gamme :

	Positionnement :

	Politique de communication

	Publicités :

	Promotions :

	Autres :

	Facteurs d'ambiance :

	
	

	
	

	
	

	Equipement informatique

	

	Services proposés

	·  


5 – LES ATOUTS DE L’ENTREPRISE

	Les atouts
	Justification

	
	

	
	

	
	


