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Theme 2 : Les échanges de marchandises

Ce que disent les programmes

Le choix de

la séquence
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attentes des connaissances et des capacités




Theme 2 : Les échanges de marchandises

Probléematique

Comment la croissance des echanges mondiaux et
régionaux de marchandises faconne-t-elle les autoroutes de
la mondialisation ?

1- Qu’est-ce qui fait de 1’1Pod un produit mondialis¢ ?

2- Comment les marchandises sont-elles echangeées a
travers le monde ?



lere partie : Le baladeur iPod, un produit mondialise
X
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Steve Jobs, pdg d'Apple, lors d'une présentation
au sidge social de Cupertino, prés de San Francisco.
C'est i, au caeur de La Silicon Valley, que sont élabarés

Ci-dessus, quelques documents parmi bien d’autres (cf : manuels Belin ou Hatier par Cost 2 courd o Skon Vel e
exemple) qui ont pour intérét de montrer que la plupart des composants sont fabriqués en LR B e e .
Asie de I’Est, et que les différentes pieces de 1’'iPod sont assemblées dans des usines

chinoises notamment I’usine Foxconn ou la main d’ceuvre est moins chere. Ils rappellent en

revanche que 1’iPod est congu a Cupertino aux Etats-Unis au ceeur de la Silicon Valley ou la

main d’ceuvre est qualifiée.
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Puis elle sert de support pour

[ compléter le schéma de I’itinéraire
d’un iPod. (voir ci-apres)
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) Les flux logistiques de 'iPod

«la stratégie Jogistique d'Appie

L’¢tude de ce texte permet de mettre en €vidence la logistique adoptée par
[ deapewper Apple pour la commercialisation de ’iPod. L’itinéraire et les moyens de

urgence, tout d’abord, & la sortie - 7

du produit [ ], il est acheminé transport Y SO nt EXp| IQUES.
par avion-cargo spdcial (3 jours:

11-12 €Xq). Puls Apple reporte sur

les lignes de cargo aérien réguliéres

(1 semaine; 7-8 €/kg) et les commu

nications maritires (5 4 6 semaines;

1-2 €/kg) 'expédition des baladeurs A
numériques. En glissant progressi-
vement du fret adrien pour engager

insi 1’éléve peut maintenant compléter le schéma ci-dessous.

un cycle mdmh.d de croissere.
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D'apres G. Dousss
warulpudbackatage com. déc. 2000
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Correction

L'Itinéraire de l'iPod

Licu de conception

Coginkine (€. Luis)

Lieu de fabrication

des composants
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Lieu d’assemblage
Chine

Rédige wn beate de quelgques lignes pesr

oxpliquer itiadralre d'un [Pod.

LiPed congu a Cupentine aux Etats-Unis
est assemblé en Chine avec des campasants
fabrigués en Usie de Cest acheminés paxr
porte-contenewrs et pax camions.

LiTod est embarqué o Shanghai dans des
canteneuwrs o ils sont awivés par camiens
et empruntent des lignes aéiennes par
avien-cargo cu des lignes mavitimes dans
des poutes conteneuns vers les principaux
pour étre transpaentés pax camions vers les
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Conclusion intermédiaire :

L’iPod est bien au ceeur du systeme de la mondialisation. Concu
aux Etats-Unis, il est fabriqué et assemblé en Asie de I’Est, puis
repart vers les consommateurs partout dans le monde. Apple
choisit une logistique qui lui permet de faire des bénéfices. En
particulier, pour baisser les colts du transport les mois qui
suivent son lancement, les iPod sont acheminés par voie
maritime dans des conteneurs qui favorisent I’intermodalité.



2¢me partie : Les €changes de marchandises a 1’échelle mondiale

Dans la lére partie, on a évoqué la prédominance du transport par voie maritime. En
s’appuyant maintenant sur la réalisation d’un croquis, les péles et les flux majeurs du
commerce mondial seront pointés par les éleves, ainsi que les quelques points de
passage stratégiques.

Consignes :

1- Entourer en
rouge les 3 péles
de |la Triade et les
nommer

2- Repasser en

rouge les
\ 0 principaux flux
ng-g;; Q@b “ des échanges
W mondiaux de

marchandises

}7 3- Repasser en
ﬁ orange les flux
0 secondaires

4- Construire la
légende sans
oublier de
nommer les
points de passage
stratégiques.

5- Donner un titre
© Mo fiwww goographie-mrsniga. I au croquis




Les échanges mondiaux de marchandises

Amérique’d

© W Dwww gy acive ewrwpa ¥

Légende : (O  Lespdles de la Triade

ﬁ Les principaux flux des échanges mondiaux de marchandises
<—> Les flux secondaires

Les principaux points de passage stratégiques :
A : Canal du Panama C : Canal de Suez

B : Détroit de Gibraltar D : Détroit de Malacca



Conclusion intermédiaire :

Avec la mondialisation, les échanges de marchandises ne
cessent d’augmenter et s’effectuent essentiellement par voie
maritime. En effet, les flottes se sont techniquement adaptées
a la croissance des volumes et a |la diversité des produits
transportés. Ces navires spécialisés traversent les océans en
empruntant des points de passage stratégiques.

Les flux principaux concernent les poles de la Triade tandis
que des flux secondaires s’observent des pays du Sud vers le
Nord.



Conclusion générale :

Les échanges de marchandises en forte
croissance, assurés pour I’essentiel par voie
maritime, dessinent a I’échelle mondiale un
systeme inégal et polarisé.

En effet, les principaux flux suivent les routes
maritimes qui relient entre eux les poles de la
Triade. C’est entre ces espaces et a I’intérieur de
ces espaces que s’opere I’essentiel des échanges
de marchandises. Les pays du Sud eux, sont
concernés par des flux secondaires.



