Travail sur la publicité


Démarche.

1er temps : Par groupe de deux, les élèves analysent une publicité dans laquelle le paysage est utilisé.

2e temps : Ils exposent oralement leur analyse et le reste du groupe essaie d’identifier la publicité. (Les publicités ayant été affichées)

3e temps : réalisation.

4e temps : évaluation par le groupe 

Grille d’approche :

1. Origine et nature du document

2. Quels sont les deux éléments qui composent le document ?

3. Impression : choisissez dans la liste suivante 3 mots qui  s’appliquent à votre document et qui qualifient l’impression que vous avez en le regardant. Justifiez votre choix 


4. Faites une description construite : 1er plan  

                                                                 2ème plan

                  (ne pas donner la marque de l’objet)
5. Que veut-on vendre ?

6. A qui veut-on vendre ?

7. Essayez de trouver un rapport entre le cadre et l’objet présenté. (Quel est le message ?)

Réalisation :     Faites une affiche publicitaire qui utilise le marais comme support promotionnel. 

Thèmes : certains sont réalisés deux fois : 

· Affiche pour vendre une maison

· Affiche pour promouvoir la région dans le cadre d’un festival sur la faune ou d’un festival de la peinture
· Affiche qui valorise le marais pour attirer les touristes
· Affiche pour et contre l’usine d’incinération

· Affiche pour défendre le marais défiguré par la construction d’une autoroute 

	Critères 
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Evaluation des affiches
Chaque critère est noté de 1 à 4 ; les lettres correspondent aux travaux des élèves.
Vitesse – sécurité –confort- aventure – calme – tranquillité –santé – richesse- dépaysement –plaisir –économie- hostilité –solitude- isolement – beauté – pureté -








