PAIS, DOMINGO 25 DE MARZO DE 2007

Hltajede
mucho mas que

S peso en oro.

‘Hasta el més pequefio
anuncio cuesta una fortuna
en el mono del campedn

im debail

ncontrar un hueco libre re-

“mono de Fernando Alonso

estd lleno de publicidad.

peso en oro, de 1o ser porque en
realidad cuesta méas, mucho

pesa 1,5 kilos. En oro macizo,

unos 25.000 euros. Una minucia

comparado con los 60 millones
que Vodafone, el ‘p i

T
principal, paga a la escuderia

20 McLaren Mercedes por los mejo-

res cios, en los monos, los cas-,
. cosy ﬁ bolidos. No sblo de Alon-
so (aunque sea el que mayor valor. -

ublicitario aporta), sino también
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El equipo tiene un.

presupuesto  anual
que supera los 300.
millones de euros. La
mitad procede de la
publici Se estima
que el sueldo de Fer-
"nando Alonso ascen-

3o

a.17 millones de euros; a los que
habré que afiadir el producto de
pﬂ.trocmadorw pel‘SOnalﬁ —que
no aparecen en su mono—, que
pueden elevar la cjfra hasta los 25
millones.

i sulta ya casi imposible. El”

Anuncios grandes, media- .
da la parte frontal, las mangas;al- -
gunas zonas de la espalda y hasta -

“las piernas. Cualquier rincon tie- .

A© ne un precio. Un precio astrond-

mico. Podria decirse que vale su, -
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“Estamos encantados de haber-
nos incorporado al equipo,McLa-
ren y de contar a Fernando Alon-
s0 como primer piloto”, afirma Da-
vid Wheldon, vicepresidente de
mercadotecnia deVﬁ%ne. “Rea-'
lizamos una gran inversion econd-
mica en la escuderia, pero nos sen-
timos absolutamente recompensa-
dos. Actos como el dela presenta-
cién en Valencia, con Tele 5 en di-
recto e imAgenes en todo el mun-
do, o la presencia en las cadenas
abiertas de la mayoria de pail
durante toda la temporada ée F-,
constituyenun reclamo publicita-
rio de primer orden”.

Vodafone fue el segundo patro-
cinador de Ferrari los ltimos
afios, pero ha optado esta tempo-
rada por-firmar un contrato para
los préximos 10 afios con McLa-
ren porque.su publicidad pasaba
muy-inadvertida en los bélidos y
en los monos rojos de la escuderia
de Maranello, tapados completa-
mente por Marlboro. tene-
mos rojo sobre blanco, y el impac-
to es brutal”. Ademds, Vi ne
ocupa, junto a Mercedes —que po-
see el.40% de la escuderia—, los
lugares més destacados y de ma-
yor impacto televisivo. “Eso es al-
g0 que tenemos especialmente es-
tudiado. La mejor parte del mono
eslamis cermnaa?ammdelpilo—l
to. Toda la parte frontal del mono
es muy interesante publicitaria-
mente, hasta la altura del estoma-
go. Las piernas pierden mucho im-
fm:to, y lo mejor de los brazos son

as hombreras. La ‘también
es muy buena”, Wheldon.



