Entrevista a Herbert Hainer, el consejero delegado de Adidas


Herbert Hainer, consejero delegado de Adidas, es un apasionado de los deportes.
Fotografía : Dirk Bruniecki.
La entrevista, a la que fue invitado EL PAÍS, se realizó en la sede de Adidas en Herzogenaurach (Alemania). 
Pregunta. ¿Cuál es la estrategia de Adidas para el Mundial de fútbol en Brasil?

Respuesta. El fútbol es de lejos el deporte que llega a más gente y también forma parte del alma de Adidas, somos el número uno y queremos utilizar el Mundial para demostrar que seguimos siéndolo. Es también una oportunidad comercial. Hemos anunciado que queremos lograr
 2.000 millones euros en ventas en 2014 solo en productos relacionados con el fútbol. Pero no solo es el Mundial, tenemos la Champions, el Real Madrid, la selección española… El Mundial es una pieza clave: fabricamos el balón oficial, patrocinamos a ocho equipos, cuatro entre los mejores (España, Alemania, Argentina y Colombia), tenemos a muchos grandes jugadores... Estamos impacientes.

P. Brasil es el estandarte
 de Nike, su máximo competidor. ¿Sienten amenazada su hegemonía
 en el negocio del fútbol?

R. Totalmente. Nike está invirtiendo mucho dinero en fútbol, se han dado cuenta de que es el mayor deporte en el mundo, pero nosotros aguantamos
. La competencia está elevando el nivel de todos.

P. ¿No le preocupa que el Mundial sea en Brasil?

R. Es maravilloso, porque Brasil es un país fanático del fútbol y vive este deporte con una pasión increíble. Es un país con una gran población y cuya economía lleva ocho o diez años creciendo
. Nuestro objetivo para 2014 es lograr 2.000 millones de euros de ventas del fútbol”.
Amaya Iríbar, elpais.com, 23/03/2014.
� Lograr = obtener.


� …es el estandarte de Nike : es el país donde la marca Nike está más presente en el universo del deporte.


� Su hegemonía : votre hégémonie (= domination).


� Aguantar : tenir bon.


� cuya economía… creciendo : dont l’économie est en pleine croissance depuis huit ou dix ans.





