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Digital, crowsourcing, drive...quel rôle pour les
commerciaux de la grande conso ?

Descriptif :

Un article sur le site ActionCo

Comment organiser sa force de vente à l’heure où grande distribution  et grande consommation font face à
d’importants changements ? Des outils peuvent-ils remplacer les commerciaux dans l’exécution en point de vente ?
Éléments de réponse lors d’une table-ronde organisée par l’IFM. Digital, crowsourcing, drive...quel rôle pour les
commerciaux de la grande conso ? "La parfaite exécution en point de vente : mythe ou réalité ? Avec ou sans force de
vente ?"

Ces questions étaient l’objet d’une table-ronde qui s’est déroulée mardi 24 novembre, lors des Journées Annuelles de
l’IFM (Institut français du merchandising) à l’Espace Grande Arche de La Défense.
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