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La nouvelle expérience client inventée par Spar

Descriptif :

Publié le 29/06/2015 dans Commerce connecté

Avec plus de 2000 points de vente dans cinq pays, le groupe autrichien Spar est l’un des principaux détaillants de
produits alimentaires et d’épicerie en Europe centrale. Afin de toujours rester compétitive, l’entreprise a choisi d’investir
activement dans des innovations high-tech qui personnalisent l’expérience de chaque client.

Investir dans une infrastructure d’avant-garde 
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