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Descriptif :

Un article sur le site de La Tribune

Les prix affichés sur les étiquettes perdent de leur sens aux yeux des consommateurs, leur valeur étant altérée par la
profusion des promotions, la personnalisation des offres et des sources d'information sur la qualité des produits qui
posent questions. Une situation qui contribue a réduire pour les consommateurs l'intérét des soldes d'été qui
commencent le 24 juin.

J-7 avant les soldes d’été. Mais rarement cette période pourtant cruciale pour les commergants n’aura eu si peu de sens

aux yeux des consommateurs, en quéte "de bonnes affaires". Car gu’est-ce encore gu’une "bonne affaire" quand
quotidiennement de nouvelles promos se bousculent dans votre boite mail, vos sms, et bientdt sur votre montre
connectée ?

Premier constat en tous cas, ce n’est plus pendant les soldes gu’elles sont les plus intéressantes. &
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